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Was ist Geomarketing?

o Marketing ist die konsequente Ausrichtung eines Unternehmens,
seine Produkte optimiert abzusetzen.

0 Die Zielgruppe stellt die Interessentengruppe dar, die das Produkt
potenziell kauft (Konsument/B2C oder Unternehmen/B2B).

0 Produkt und Zielgruppe sind rdumlich von einander getrennt.
Die Zielgruppe befindet sich (zu unterschiedlichen Zeiten) an
unterschiedlichen Orten.

Geomarketing analysiert Produkte wie Zielgruppen nach raumlichen Strukturen,
um den Absatz effektiver planen und messbar steuern zu kénnen.

Q00
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Das ,, Geo“ im Marketing berthrt den gesamtem Marketing-Mix

Wo Wo Wo Wo

besteht wie viel kann bei welchen verlaufen die optimalen macht mit welchem
Potenzial fir welches Zielgruppen welcher Vertriebsgebiete? Wo sind  Medium Werbung Sinn?
Produkt? Preis erzielt werden? die besten Standorte?

“ “ Distribution Kommunikation
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Geomarketing betrifft (fast) alle Unternehmensbereiche

Management
Marketing Strategie
Werbung Controlling
- ‘.g" ’
‘f"l e Py Personal
Vertrieb | Y (|
Expansion "L,- | 7 Y
'"" &F W Technik
A / y 4"'.‘ Lt Netzplanung

Logistik
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Anwendungsbeispiele

Absatzplanung
Expansionsplanung

Zielgruppen-
Segmentierung
0 Filialnetzplanung
Werbesteuerung Personalpanung

Wil

Mediaplanung

Vertriebsplanung
und -steuerung 0

Regionalisierte
Marktforschung

Kundenanalysen/-potenziale

Location Based Services
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Statistische Daten im Geomarketing

Statistische Daten Individuelle
Geodaten (Marktdaten) Unternehmensdaten

Systemgestltzte Geographische
Zielgruppen- und Produkt-Analysen

Marketing Decision Support
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Geo- und Marktdaten: Basis fur Geomarketing seit 30 Jahren

LOCAL®2010

.

Wissen, wer.
Marktdaten

Wissen, wo. Geoschliissel

Geodaten
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Flr die Makroplanung: Vom Land bis zur Gemeinde

15 Land il

« Auslanderanteil, Arbeitslosenzahlen
Alle ca. 12.500 * KFZ-Bestand
e Uu.v.m. wie Kaufkraft etc.

lle ca. 30.000 Statistische Bezirke

Ca. 90.000 Wohnquartiere (@ 425 HH)

Ca. 2 Mio. StralRenabschnitte

Ca. 20 Mio. Gebaude
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Fiur die Mikroplanung: Vom Statistischen Bezirk bis zum Einzelhaus

16 Lander
Alle ca. 440 Kreise

l Alle ca. 12.500 Gemeinden

e Einwohner, Haushalten, Altersgruppen
» Auslander, Kaukraft, Produktspezifisch
» KFZ-Bestand, Bebauungstrukturen,

* Firmen nach Branche und Grof3e

" o LifeStyle- und Wohnumfeldtyologien,

Ca. 90.000 Wohnq

L M| ““““ » Produktspezifische Konsummerkmale,
MH » Zentralitat, Frequenzdaten, Pendlerstrome,
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Beispiel Wohnquartier

Anteil der tiirk. Bevdlkerung (in %)

. <
Bl s5-10
B 10-20
B :0-30
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Amtliche Daten im Geomarketing-Einsatz

Hauskoordinaten und - umrisse 7
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Statistische Bezirke / Gebiete | j»;ﬁ'eg%:\:l gguf@‘é\\,is%
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StraRenverzeichnisse der Gemeinden & ”z,fu Wﬂiﬁ%ﬁ&:&ﬁ v
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Statistische Daten von Amtern ren .é&;uﬂwﬁ K/
des Bundes, der Lander und e o INAST o SR
. LHBLIR G EAnSE R B0
Gemeinden (z.B. KBA, KOSTAT) NN 4 I R e
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Bodenrichtwerte, Larmbelastung,
Solarkataster etc.
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Beispiele privater Datenanbieter

Rund 750.000 EUR p.a. investiert @) infas geodaten

Infas geodaten in die Erstellung

ihrer Datenquellen. Deutsche Post Q

Die Zielsetzung ¢ GeoContent
" Bgh B

(1) Alle Zielgruppen auf allen

raumlichen Ebenen mdglichst IMMOBILIEN ,,g
exakt in Lage und Inhalt in einem SCOUT24

Datenmodell zu beschreiben, wobel

(2) Preis und Lizenzmodell

dem wirtschaftlichen Nutzen des
jeweiligen Unternehmensbereichs
entsprechen muss.
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Problematik amtlicher Daten (gegenuber privater)

Intrakommunale Daten weder einheitlich nap
noch flachdeckend verfugbar . LAty
e BRR A
) ) .. ‘.:*_-,-,7“. v \; g’?j ’i:
Geodaten im Vergleich zur Statistik ‘%g;ggf;\'@g{\ﬂ . “;;'5;& X
deutlich weiter, ABER kein einheitliches , & C:‘;©'{;\; - ai !

gemeinsames (!) Strukturmodell
Statistikamter und ,,Geoamter*

verfolgen kein einheitliches Ziel
(Parallelwelten)

Wirtschaft ,redet” nicht mit

Datenschutz wirkt immer hemmender 1
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Exkurs Datenschutz

Alle (Geo-)daten, die keine
(1) Einzelangabe(n)
(2) Uber personliche oder sachliche Verhaltnisse
(3) einer bestimmten oder bestimmbaren
(4) natirlichen Person

beinhalten,

fallen NICHT unter das Datenschutzgesetz
(83 Abs.1 des BDSG)
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Exkurs Datenschutz: Ein semantisch-statistisches Absurdum, Step 1
Personen- bzw. haushaltsbezogene Daten, die so anonymisiert

werden z.B. durch Aggregationsverfahren oder
Klassenbildungen, dass eine Re-Individualisierung nicht mehr
moglich ist. (83 Abs. 6 BDSG und BStatG 8§16 Abs. 3)
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Exkurs Datenschutz: Ein semantisch-statistisches Absurdum, Step 2
Durch Geocodierung / Georeferenzierung einer Adresse wird nach

Inhaltlicher VerknUpfung ein zuvor nicht-personenbezogenes Datum

(z.B. anonymisierte Daten) wieder personenbezogen.

/%0

& g8 Herr Max Mustermann,

s Rheinallee 15 in Bonn

A
9,
623
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Exkurs Datenschutz: Was passiert derzeit?

Nicht-Personenbezogene Daten werden wie personenbezogene behandelt
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Hier ist liegt der
StralRenlarm bei
> 65 - <=70 dB(A)
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Exkurs Datenschutz: Was passiert derzeit?
u. a. dass der Einzelne sein Opt-Out geben darf (zu ,Lasten’ anderer)
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Exkurs Datenschutz: Was passiert derzeit?
Daten werden absichtlich und (rechts-)grundlos ungenauer gerechnet

=> Larmkartierung: Anderung der Einwohner pro Haus auf mind. 3 (?!)
=>» Kinstliche Zelle von 100 Haushalten beim Kraftfahrtbundesamt (?!)
=» Breitbandatlas: Versorgungsraster von 250x250m (?!)

= U.S.W.
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Was wiurde die Wirtschaft (und die 6ffentliche Hand) sagen, wenn ...?

... s ein amtliches, raumliches
Strukturmodell géabe,

... deren feinste Ebene das Haus,
... und es fur die Veroffentlichung
Statistischer Daten einheitlich

z.B. DEN Stral3enabschnitt gabe,

... alle Daten aktuell und
flachendeckend verfligbar,

... und alles abgestimmt mit
Legislative & Judikative ware.
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Vielen Dank fur
lhre Aufmerksamkeit

Michael Herter
Geschaftsfuhrer

Ein Unternehmen der Schober Group



